«lch beschaftige mich nicht so sehr
mit Mode, sondern mit Stil»

Peter Ingwersen verbindet mit seinem Modelabel «NOIR» Oko-Mode mit trashigem Sex. Der skandinavisch
Designer entwirft erfolgreich Luxusmode fiirs gute Gewissen und ist dennoch kein Wollsocken-Protestle
sondern ein gewiefter Geschéftsmann mit Bodenhaftung.



INTERVIEW, MICHELE BINSWANGER

Peter Ingwersen, warum die Welt mit Mode retten?
Ingwersen: Weil ich mich zufilligerweise mit Mode befasse und weil ich
sie liebe.

Aber Haute Gouture und Luxusbrands passen doch nicht wirklich
zu Machhaltigkeit?

Wenn etwas High End ist, sagt das nichts iiber die Badingungen seiner
Entstehung aus. Ich finde den Bereich Corporate Social Responsibility
(CSK: wansparente sozial, Okonomlsch und dkologisch nachhaltige
Unternehmensiithrung) sehr interessant, weil es starke Konkurrenz
gibt, aber auch die Moglichkeit, neue Wege zu gehen. Wenn cs um
Waohltitigkeit geht, ist man dblicherweise ein Bitisieller. Das schalfi
kemne Energie. lch will zeigen, wie man das Produkl mit einer neuen,
sinnvollen Message anreichem kann,

Aber warum sollte jemand, der sich Haute Couture leisten kann,
sich fir die Baumwollproduktion in Afrika interessieren?

Ich weiss niche, ober das sollte. Aber ich glaube, dass die Konsumenten
immer kritlscher werden und stdrker darauf achien, welche Brands mil
welchen Mitteln operieren.

Trotzdem ist Mode ein schnelllebiges Geschift.
fch beschadftipes mich nicht so sahr mit Mode, sondern mit Stil. Der an-
dert sich nicht jede Saison. Ich will nicht den ndchsten grossen Mode-
hype lancieren, sondern eine Philosophie in das
Modeumfeld bringen. Und zwar mit Stil und gu-
[en Argumenten.

Petar Ingwersen bewegt sich in die richtige Richiung.

und sogar aul d2s Brottosozialprodukt eines Drittweltlandes Eindluss zu
nehmen und einen posiliven Beitrag #u leisten. Gleichzeitig bringe ich
damit eine grossartige Geschichte in den Westen zuriick. Als ich das
Fweite Mal hinging, hatte ich dasselbe Gefithl und beim dritten Mal hol-
te mich die Realitat ein. Alles schien langer 2u dauern, mehr zu kosten,
es wurde plétzlich alles sehr taktisch. Man muss mit diesen Themen
und Herausforderungen umgehen konten. Heute bin ich immer noch
sehr stolz, aber es ist auch alltaglicher geworden. Nichts ist perfekt,
nzhtlps. Aber ich mag Herausforderungen, ich mag es, fiir meine Ziele
hart arbeiten zu missen,

«Wenn soziale Verantwortung sexy sein soll, muss mai

das auch den Kleidern ansehen.»

Oko-Mode liegt im Trend - wie lange noch?

Es isl ein grosser Trend. das zeigie zum Beispiel

der Film von Al Gore. das Magazin Vanity Fair hat eine «Green-Issues
publiziert, alle Politiker sprechen iiber das Klima. Es ist nichl nur ein
[tend. es ist eine Zeitgeist-Bewegung, ein Megalrend.

Wird er anhaiten?

Diese Megatrends emreichen ihren £enit normalerweise im siebten Jahr,
dann geht es abwarts. Aber hier muss man sich fragen: 'Was ist die Al-
ternatived Man kiinnte die Umwell noch mehr verschmutzen, noch
mehr Kinderarbeit schaffen und das ist keine Alternative. Deshalb den
ke ich, dass es anhalten wird. Natirlich wird es Gegentrends geben,
denn so funktioniert Hippness. [rgendjemand wird den Rock'nRoll zu
rickbringen; sagen ja, wir verschmutzen die Umwelt, wir haben nichts
gegen Kindesarbeil und andere Schweinereien. Aber Fragen der Umwelt
und der Ethik werden dringlich bleiben.

Warum nennen Sie lhr Label luminati?

Im 18, Jahrimadert gab es in Europa eine Bewegung von Wissenschaft-
lern, die die Katholische Kirche und thre Theore, wie die Erde enistan-
den is1, in Frage stellte. Diese Bowegung nannte sich Numinati, was be-
deutet edie Efeuchtetens und im Zusammenhang mit der Aufklarung
steht. leh bin (berzeugt, dass wir uns heutzutage ebenfalls in efiie fal-
sche Richtung bewegen, wenn man an die Umweltverschmutzung und
die Klimaerwarmung denkt. Dagegen wellen wir ein Zeichen seizen.

Wie oft besuchen Sie Ihre Baumwaoliplantage?
Viermal im Jahr,

Was empfinden Sie dabei?

Als ich das erste Mal hinging, war ich sehr enthusiastisch. Ich war so
siolz, die Maglichkeit zu haben, direkt Einfluss zu nehmen. Etwas in der
drizten Welt zu bewirken, die Verdienste der Arbeiter hier zu erhishen
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Was machen Sie genau vor Ort?

Ich besuche beispielsweise die Bavmwalifelder. Da ich kein Bauer hin,
brauche ich Berater, die mir sagen, was gerade laufi. Dann reffe ich
mich mit den lokalen Parinern und verhandle mit ithnen, plane die
nachsten Schritte. Schliesslich gehe ich zu den zustindigen Amtern, die
uns das Land vermieten, und frage dann die Bauem, was wir erreichen
konnen. Ich spreche sogar mit manchen Politikern nder besuche die Or-
ganisation fiir Baumwoll-Entwicklung.

Warum hat ein Brand wie Gueei keine Oko-Linia?

soviel ich weiss, denkt man daniiber nach. Aber Gueet hat aeine eigene
Geschichte. Bei Gueed drebit sich alles nm Glamour, darum ehen, wim-
wertend auszusehen wnd all das. Sie waren in dissem Bereich die ersien,
aber wir sind der ersie Brand. der Glamour mit Ckn knmbinien

Wiirde Gucci mit Oko-Mode anfangen, lisfen Sie da nicht Gefahr,
in die Kirnlipicker-Ecke gestelit zu werden?

Das ist doch 2in Vorurtell, Ahnlich dem einer schonen Frau, die in sexy
Kleidern daherkommt. Dann sagl man auch: Bestimmit ist sie dumm.
Luxuridse Kleider und ethische Fabrikationsweise hedeuten keinen
Widerspruch, Wir sind einfach nicht daran gewdhnt. Ich giaube, dass
ein Brand wie Goecl CSR sein kiinnte und damit noch sexier wiinde.

Glauben Sie, jedes Label wird bald eine Eco-Fashion-Line haben?
Ich giaube, es fihrt kein Weg daran vorbed

Warum?

Die Entwicklung zu tkologischer Fabrikationsweise wird alle Bereiche
erfassen, in denen die Konsumenten mitbestimmen. Man muss nur
schauen. was sich in England abspielt, die sind Fioniere an dieser From
Die Supermarktkette Tesco warde 100 Prozent Bio, well die Konsumen-
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ten das verlangten, Vom Food ist der Schritt zur Mode nicht mehr weil.
Es entwickeln ja auch wviele Menschen jetzt schon allergische Reaktio-
nen anf Stoffe und Kleider.

Aber solange Bio so teuer bleibt, wird es sich nicht auf breiter Ba-
sis durchsetzen.

Matiiriich ist Bio teurer, aber immerhin haben wir cie Wahl. Wenn es &i-
ne Nachirage gibi, dann werden grossere Volumen produziert und der

Preis senld sich.

Sprechen Sie doch mal als Designer: Gibt es Einschrinkungen,
wenn man nur Bio-Materialien verwendet?

Absolut, Es gibt bestimmite Baumswollarten, die wir ginfach nicht in der
geecigneten Qualitat finden kdnnen, jedenfalls micht zu den Standards
produziert, die wir wollen. Oko-Baumwalle ist ofi lanpgweilig und Gde.
Aber wenn soziale Verantwortung sexy sein soll, muss man das auch
den Kleidern ansehen, ich will sexy Stoffe kreieren. Und deshalb haben
wir [lliminati gegriindet.

Haben Sie schon mal gedacht: Plastik wiirde jetzt ganz gut pas-
sen, es aber nicht verwendel, weil es eben Plastik ist?

Wir haben schon Latex verwendet, mehr als Showpiece. lch mag den
Konirast zwischen dem politisch korrekten Noir Label mit der sauberen
Baumwaolle und dem Rock'n'Boll, cem Dreckigen, Gefahrlichen.

Welche Materialien brauchen Sie sonst noch fiir lhr Label NOIR?

Wir brauchen haupsichlich Produkte aus Italien, Seide, Wolle, Baum-
wolle und Leinen, die traditionelle Luxus-Fasern. Der grosse Unter
schied 151, dass wir sicherstellen, dass alle Stotfe zertitiziert sind. Letz

tes Mal wussten wir von 70 Prezent der ganzen Kollekiion, woher di
Materialien hommen, dass sie zu den Standards hergestellt nnd geliefer
werden, die wir uns selber gesetzt haben beziehungsweise 2u denen de
International Labour Organisation. Mit ein bisschen Gliick kriegt ma
heute die Waren zu diesen Standards.

Wie definieren Sie Fair Trade?

Dartiber gibt es verschiedene Meinungen. Fiir mich heisst Fair Trade s
cherzustellen, dazs man gute Lohne zahlt, dass keine Kinderarbeit ir
volvient ist, man fiirs Produkt einen fairen Preis zahlt und ihn nicht ver
sucht runterzuhandeln, nur weil man die Macht dazu hat.

Gibt es Grenzen, was die ethische Fabrikationsweise angeht?

Ja. Wenn Sie die Terminologie von CSR anschaven, dann ist das die pe
fekte Welt, also Utopia. Das kann man nie erreichen, es ist ein Wansck
ziel. Wir versuchen, verschiedenen Standards zu geniigen. |
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